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	Основание для разработки Программы
	Статья 18 Федерального закона от 28 декабря 2009 года N381-ФЗ "Об основах государственного регулирования торговой деятельности в Российской Федерации". 

Закон Иркутской области от 24.12.2010 N 137-ОЗ "О порядке разработки программ развития торговли в Иркутской области"

Положение «О прогнозировании, программах и планах социально-экономического развития муниципального образования «Боханский район», утвержденное Решение Думы МО «Боханский район» №148 от 26.09.2007г.

	Заказчик программы
	Администрация МО «Боханский район»

	Разработчик Программы
	Экономический отдел администрации МО «Боханский район»

	Исполнители программы
	Экономический отдел администрации МО «Боханский район», 
Органы местного самоуправления сельских поселений.

Хозяйствующие субъекты, осуществляющие торговую деятельность, хозяйствующие субъекты, осуществляющие производство товаров, некоммерческие организации, объединяющие таких хозяйствующих субъектов, потребительские кооперативы.

	Обоснование программы 
	Снижение темпов оборота розничной торговли; низкий уровень оборота розничной торговли на душу населения; низкая доля оборота розничной торговли на рынках и ярмарках; низкий уровень заготовительной деятельности.

	Цели Программы
	Обеспечение устойчивого, максимально возможного удовлетворения спроса жителей района на потребительские товары, услуги сферы торговли и общественного питания в широком ассортименте, по доступным ценам, в соответствии с нормами качества и безопасности, в пределах территориальной доступности;

	Задачи Программы
	1) Формирование на территории района современной торговой инфраструктуры, с учетом нормативов минимальной обеспеченности населения площадью торговых объектов, видов и типов торговых объектов, форм и способов торговли;

2) Проведение мероприятий, содействующих развитию торговой и заготовительной деятельности в сельской местности:

-  повышение доступности товаров для населения;

- повышение качества обслуживания населения
- формирование конкурентной среды,

- повышение платежеспособности потребителей.
3) Проведение мероприятий по оказанию приоритетной поддержки российским производителям товаров, в том числе местным субъектам малых форм хозяйствования и ЛПХ.
4) создание условий для расширения сети социально ориентированных торговых предприятий.

	Целевые индикаторы Программы 
	1) Достижение установленных нормативов минимальной обеспеченности населения площадью торговых объектов;

2) Достижение установленных нормативов оборота розничной торговли на душу населения;
3) Достижение установленных нормативов заготовительной деятельности;

4) Уровень соотношения товарооборота и доходов населения на каждого жителя;

	Сроки реализации Программы 
	2014-2016 годы

	Объем средств и источники финансирования Программы    


	Общий объем финансирования Программы из бюджета МО «Боханский район» составит – 219 тыс. руб. в том числе:

2014 год –  73 тыс. руб:

2015 год – 73 тыс. руб., 
2016 год – 73 тыс. руб.,  

	Ожидаемые результаты реализации Программы
	Повышение эффективности работы предприятий торговли;

Достижение установленных нормативов минимальной обеспеченности района площадью торговых объектов (в расчете на 1000 населения) к 2016 году 
- в районном  центре – 750 кв.м.,

- на центральных усадьбах - 250 кв.м.,

- в населенных пунктах свыше 100 жителей – 25 кв.м., 

- в населенных пунктах менее 100 жителей – 20 кв.м., 

Рост оборота розничной торговли в сопоставимых ценах:

в 2014 году до 101,8%

в 2015 году 102%

в 2016 году 102,5%
Рост оборота годовой розничной торговли на душу населения:
в 2014 году - 32,0 тыс.руб.

в 2015 году - 38,0 тыс.руб.

в 2016 году - 43,0 тыс.руб.

3) Уровень соотношения товарооборота и доходов населения на каждого жителя:
в 2014 году – 56,2%
в 2015 году – 58 %

в 2016 году -  60%


	Система организации контроля за выполнением мероприятий Программы
	Экономический отдел администрации МО «Боханский район» информацию о ходе реализации Программы по итогам года представляет на административный Совет



1. Содержание проблемы и необходимость разработки программ​ных мероприятий

Муниципальная Программа "Развитие торговли и общественного питания в МО «Боханский район» на 2014-2016 гг одна из составных частей Комплексной Программы социально-экономического развития МО «Боханский район» на 2011-2015гг", разработана в соответствии с Федеральным законом от 28 декабря 2009 года № 381-ФЗ "Об основах государственного регулирова​ния торговой деятельности в Российской Федерации".

Программа определяет цели, задачи, финансовое обеспечение и меха​низмы реализации предусматриваемых мероприятий, показатели их результа​тивности.
Обоснованием разработки и реализации Программы является необхо​димость обеспечения ценовой и территориальной доступности услуг торговли для различных категорий населения района.
Реализация программы будет направлена на преодоление слабых сто​рон в вопросе обеспечения сельского населения услугами торговли и заготовительной деятельности, к числу ко​торых относятся:
недостаточное развитие инфраструктуры предприятий торговли, осо​бенно в отдаленных труднодоступных сельских населенных пунктах;
недостаточное обеспечение торговыми площадями сельского населе​ния;
недостаточное обеспечение заготовительной деятельности личных подсобных хозяйств;

отсутствие достаточного количества квалифицированных кадров.

В настоящее время потребительский рынок МО «Боханский район» не в полной мере сбалансирован, и ориентирован на продукцию местного и отечественного производства, его товарная насыщенность не носит устойчивый характер. Население района удаленных населенных пунктов не в полной мере обеспечено широким ассортиментом товаров. Предъявленный платежеспособный спрос населения не в полной мере обеспечен предложением основных потребительских товаров и услуг общественного питания.
Раздел I.
Анализ текущего состояния развития торговли  в МО «Боханский район» и пути решения проблемных вопросов.
На территории района в 74 населенных пунктах 13 муниципальных поселений количество действующих торговых объектов со​ставляет 264 единицы общей площадью 12620,8 кв.м. (дислокация таблица №1), из них:

- торговли – 227 общей площадью – 10223,3 кв.м., в том числе:

-  3 минимаркета, (Исток, Фортуна и Кедр) общей площадью 770,5 кв.м.

- 3 торговых дома (58 бутиков) (Байкал, Фортуна и Кедр) 1627 кв.м
- 67 магазинов, 

- 11 торговых павильонов, 

- 2 киоска

 общественного питания – 18 общей площадью - 1161 кв.м.

- бытового обслуживания – 8 общей площадью  - 62 кв.м. 
Дислокация хозяйствующих субъектов и объектов торговли          таблица№1
	№
	 Наименование МО
	Население
	Число хозяйствующих субъектов торговли
	Количество торговых объектов 
	 на 1000  населения
	 

	
	
	
	всего
	юрид. лица 
	 ИП
	точки
	площади
	торговых точек
	площади
	общепит

	1
	Александровское 
	1701
	18
	5
	13
	11
	386
	6,5
	227
	1

	2
	Бохан
	5623
	94
	18
	76
	48
	4026
	8,5
	716
	6

	3
	Буреть
	1511
	7
	1
	6
	10
	268
	6,6
	177
	 

	4
	Казачье
	1618
	6
	3
	3
	18
	511
	11,1
	316
	 

	5
	Каменка
	1725
	10
	2
	8
	12
	285
	7,0
	165
	2

	6
	Новая-Ида
	1943
	24
	2
	22
	17
	374
	8,7
	193
	1

	7
	Олонки
	3023
	37
	15
	22
	32
	930
	10,6
	308
	3

	8
	Середкино
	1224
	7
	3
	4
	11
	316
	9,0
	258
	 

	9
	Тараса
	1736
	12
	2
	10
	8
	210
	4,6
	121
	1

	10
	Тихоновка
	1596
	8
	3
	5
	16
	624
	10,0
	391
	2

	11
	Укыр
	1504
	12
	5
	7
	12
	622
	8,0
	414
	1

	12
	Хохорск
	2397
	31
	8
	23
	17
	408
	7,1
	170
	1

	13
	Шаралдай
	1483
	11
	0
	11
	15
	352
	10,1
	237
	1

	 
	ИТОГО
	25244
	301
	67
	234
	309
	12620
	8,4
	407
	21


Оборот розничной торговли за 2012 год по району составил 852,6 млн. руб., т.е. 107% к предыдущему.  Оборот общественного питания 26,7 млн.руб., т.е. 109% к предыдущему.
Динамика развития торговли в МО «Боханский район»:                               таблица№2
	№
	 показатели
	количество торговых точек
	Розничный  товарооборот 

	
	
	
	Ед. изм.
	2009
	2010
	2011
	2012
	2012/2009

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9

	1
	Район ВСЕГО
	227
	млн. руб.
	650,0
	678,6
	797,0
	852,6
	131,2

	2
	на душу населения
	 
	тыс. руб.
	23,9
	24,9
	31,4
	31,1
	130,1

	
	Индекс  физического  объема  оборота  розничной торговли в сопоставимых ценах, к предыдущему году:
	
	%
	102,4
	104,2
	104,6
	105,2
	

	
	продовольственными товарами
	
	%
	46,5
	48,6
	49,4
	47,5
	102,15

	3
	в том числе потребкооперация 
	72
	млн. руб.
	96,6
	118,2
	113,3
	110,6
	118,8

	4
	Доля потребкооперации
	33,4
	%
	14,9
	17,4
	14,2
	13,0
	87,2


таблица№3
Динамика развития общественного питания в МО «Боханский район»: 
	№
	 
	количество точек общественного питания
	Оборот общественного питания (руб.)

	
	
	
	2009
	2010
	2011
	2012
	2012/2009

	1
	2
	3
	5
	6
	7
	8
	9

	1
	Район ВСЕГО
	21
	21,7
	21,1
	24,5
	26,7
	123

	
	в сопоставимых ценах, в % к предыдущему году
	
	100,5
	99,8
	102,2
	111,6
	

	2
	на душу населения
	 
	800
	776
	964
	1058
	132,2


Начиная с 2009 года, показатель среднедушевого розничного товаро​оборота имеет тенденцию к росту, но по сравнению со средне областным пока​зателем, он достаточно низок  в 2012году составил 31,1 тыс.руб. в рейтинге районов области на 9 позиции. 
Денежные доходы на душу населения района за 2012 год составили 64545 руб.
Уровень соотношения товарооборота и доходов населения на каждого жителя составляет 42%.
Динамика  покупательской способности населения   



 таблица№4
	Показатели
	ед 
	2009
	2010
	2011
	2012
	2012 к 2009

	Прожиточный минимум
	руб.
	5188
	5561
	6086
	6401
	123,4

	Среднедушевой денежный доход  
	руб.
	36946
	49030
	53743
	64545
	174,7

	Среднемесячная  заработная плата 
	руб.
	9975
	10505
	11152
	13647
	136,8

	 в том числе торговля
	руб.
	6819
	7105
	7262
	7676
	112,6

	справочно по области в целом
	руб.
	19998
	20185
	24296
	27494
	113,2

	Среднемесячная пенсия
	руб.
	4142
	6383
	7241
	7675
	185,2

	Фонд оплаты труда
	млн.руб.
	564,2
	582,0
	650,0
	782,0
	138,6

	Объем выплаченной пенсии 
	млн.руб.
	397
	421
	489
	513
	129,3

	Объем социальных выплат
	млн.руб.
	0,92

	1,25
	0,89
	0,90
	97,9

	Субсидии на оплату коммунальных услуг
	млн.руб.
	2,2
	6,7
	6,8
	10,3
	В 4 раза

	Пособия по безработице
	млн.руб.
	8,0
	9,8
	8,9
	8,02
	100,3

	Доходы населения от реализации молока
	млн.руб.
	14,4
	16,7
	24,6
	25,7
	178,4

	Сводный индекс потребительских цен
	%
	111,9
	108,8
	109,9
	112,3
	Рост 48


Имеется два направления решения вопроса: 

- повышение доходов, в первую очередь уровня заработной платы (резервы до уровня средних по области два раза)


- «Импорт» потребителей извне. То есть, когда потребитель заходит на территорию со своими деньгами, это развитие туризма. 
Для увеличения показателя оборота розничной торговли на душу насе​ления, кроме повышения уровня доходов населения района в целях увеличения покупательской способности, необходимо способствовать развитию конкурен​ции на потребительском рынке района.
Необходима организация сельскохозяйственного оптово-розничного рынка на территории района, поскольку это дает возможность расширить реали​зацию продукции сельхозтоваропроизводителей напрямую потребителям, ми​нуя посредников, в целях обеспечения населения района продукцией высокого качества по доступным ценам.
Таким образом, основными проблемами в области розничной торговли на территории района являются следующие:
недостаточный уровень покупательной способности;
низкий уровень конкуренции на рынке непродовольственных товаров;
отсутствие организованного сельскохозяйственного рынка.
К перспективным направлениям развития торговой деятельности на территории района относятся следующие:
оптимизация размещения торговых объектов на территории района, по​вышение эффективности их деятельности;
изучение и внедрение передового опыта районов области по обеспечению населения района услугами торговли.
стимулирование деловой активности торговых предприятий.
В 2012 году общий объем капитальных вложений введенных в эксплуатацию объектов по району составил 114,9 млн.рублей, из них доля в торговле  всего 4,3% или 49,7 млн.руб. 
Введено  в эксплуатацию  35  магазинов  площадью 4218 м.кв., кафе в МО «Бохан» площадью 145,3 кв.м.

Нормативы минимальной обеспеченности населения площадью торговых объектов в МО «Боханский район» кв.м на 1000 жителей в магазинах продовольственных товаров 78, в магазинах непродовольственных товаров 178, суммарный норматив обеспеченности 256.
Раздел II. Основные цели и задачи, сроки реализации Программы


Целью Программы является: Обеспечение устойчивого, максимально возможного в данных социально-экономических условиях удовлетворения спроса жителей района на потребительские товары, услуги сферы торговли и общественного питания в широком ассортименте, по доступным ценам и в пределах территориальной доступности в соответствии с установленными государством гарантиями качества и безопасности, путем создания благоприятных экономических условий для гармоничных отношений в системе "население - хозяйствующие субъекты - власть", повышения эффективности деятельности предприятий торговли, совершенствования нормативной правовой базы, качественного развития инфраструктуры потребительского рынка.

Программа рассчитана на 2014-2016 годы и предполагает решение следующих задач:

1) Формирование на территории района современной торговой инфраструктуры, с учетом нормативов минимальной обеспеченности населения площадью торговых объектов, видов и типов торговых объектов, форм и способов торговли;

2) Проведение мероприятий, содействующих развитию торговой и заготовительной деятельности в сельской местности:

-  повышение доступности товаров для населения; 
- обеспечение продовольственной безопасности местного потребительского рынка;

- повышение качества обслуживания населения;
- формирование конкурентной среды;
- повышение платежеспособности потребителей;
- упорядочения внемагазинной торговли по пути создания торговых центров с секциями для потребителей,

3) Проведение мероприятий по оказанию приоритетной поддержки российским производителям товаров, в том числе местным субъектам малых форм хозяйствования и ЛПХ.

4) создание условий для расширения сети социально ориентированных торговых предприятий. 
5) Повышение квалификации и подготовки кадров в сфере потребительского рынка и услуг.
Структура Программы

В соответствии с целями и задачами  развития потребительского рынка района в структуре Программы, выделено следующие основные направления:

1. Развитие и совершенствование розничной торговли района.

2. Развитие и совершенствование неструктурированной (мелкорозничной) торговли.

3. Развитие и качественное совершенствование инфраструктуры общественного питания.

4. Развитие оптового звена местного потребительского рынка и его интеграция с местными товаропроизводителями.

5. Поддержка и развитие малого предпринимательства в сфере потребительского рынка района

6. Социальная политика администрации района в сфере потребительского рынка и услуг.

7. Кадровое обеспечение предприятий торговли и общественного питания.

8. Формирование инвестиционной, налоговой и финансово-кредитной политики.

9. Финансирование и ожидаемые конечные результаты реализации Программы.

3. Развитие и совершенствование розничной торговли района


Розничная торговля - ведущее звено всей системы торгового обслуживания, которая непосредственно затрагивает интересы жителей района и должна существенно улучшить качество обслуживания населения при расширении своего типового разнообразия, территориального развития и доступности.


Учитывая современные тенденции развития потребительского рынка района, основными направлениями развития розничной торговой сети на предстоящий период будут следующие:

1.1. Качественное преобразование и дальнейшее развитие инфраструктуры розничной торговли, увеличение емкости розничной торговой сети и улучшение ее территориальной доступности:

- Осуществление нового строительства и реконструкция объектов торговли;

- Проведение реконструкции и модернизации объектов торговли путем оснащения их современным торгово-технологическим и холодильным оборудованием, контрольно-кассовой техникой;

- Продолжение работ по обеспечению предприятий торговли первичными средствами пожаротушения, системами автоматического пожаротушения и дымоудаления, камерами видеонаблюдения.

1.2. Совершенствование структурно-функциональных параметров розничных предприятий торговли на базе формирования и развития в районе:

- фирменной торговой сети местных товаропроизводителей - в целях оптимизации ассортимента продукции выпускаемой местными товаропроизводителями, обеспечения наиболее полной загрузки их производственных мощностей и увеличения объемов реализации продукции необходимо продолжить развитие предприятий;

- розничных торговых предприятий, принадлежащих оптовым торговым организациям, - в целях уменьшения звенности товародвижения и снижения розничных цен;

- розничных предприятий торговли, принадлежащих субъектам малого предпринимательства;

1.3. Обеспечение разнообразия форм торгового обслуживания, которое будет удовлетворять потребности самых широких слоев населения, в условиях функционирования:

- магазинов самообслуживания;
- магазинов с традиционными формами обслуживания (через прилавок);

- магазинов низких цен (дискаунтеров);

- магазинов салонной торговли;

- магазинов посылочной торговли;

- расширение и совершенствование дополнительных услуг, предоставляемых магазинами покупателям, в зависимости от их товарно-ассортиментного профиля (организация работы отделов кулинария, доставка товаров на дом, продажа товаров по заказам, сборка и установка крупногабаритных товаров на дому, установка сложнобытовой и компьютерной техники, продажа товаров в кредит, заказ товаров по каталогам, комплектование праздничных наборов, подгон швейных изделий по фигуре, столы раскроя и т.п.).

2. Развитие и совершенствование внемагазинной торговли

2.1. С целью достижения полноценной рыночной инфраструктуры внутренней торговли в районе необходимо дальнейшее совершенствование мелкорозничной торговой сети:

- рассматривать мелкорозничную торговлю, как узкоспециализированную активную форму торгового обслуживания населения, в том числе при недостатке стационарных предприятий торговли и общественного питания;

- выделение специальных зон для ярмарочной торговли и сезонных распродаж плодоовощной продукции;

- приведение ассортимента реализуемых товаров в соответствие с функциональным назначением объектов мелкорозничной торговли (продажа мороженого, прохладительных напитков, печатной, табачной и другой продукции);

- ликвидацию несанкционированной торговли.

- организация в п.Бохан сельскохозяйственного рынка по продаже товаров местных товаропроизводителей;
3. Развитие общественного питания района
Опираясь на рыночные механизмы и используя методы муниципального правового регулирования поддержки социального питания, способствовать повышению роли и места отрасли в организации обслуживания населения.

3.1. Повышение территориальной доступности услуг общественного питания и расширение круга пользователей предприятиями отрасли на основе:

- реконструкции и нового строительства традиционных предприятий общественного питания в местах отдыха и проведения досуга населения;

- создание сети магазинов и отделов кулинарии;

- расширение спектра услуг, предоставляемых предприятиями общественного питания: заказ по телефону и доставка на дом готовых блюд, кулинарных и кондитерских изделий, проведение выставок-распродаж предприятиями открытой сети с дегустацией новых блюд и кондитерских изделий;

- за счет привлечения частных инвестиций ввести в эксплуатацию 5 предприятия общественного питания, провести реконструкцию в 2 предприятиях с оснащением их новым современным технологическим оборудованием.

3.2. Считать приоритетными задачами развития общественного питания организацию обслуживания:

- учащихся и студентов в общеобразовательных и профессионально-технических заведениях начального, среднего и высшего образования;

- малообеспеченных граждан (инвалидов, пенсионеров, членов многодетных семей) в социальных предприятиях, в том числе с доставкой на дом или обслуживанием на дому.

3.3. Осуществить меры по качественному совершенствованию школьного питания:

- продолжить работу по организации бесплатного одноразового питания учащихся школ, организация питания детей в период каникул в пришкольных лагерях;

- обеспечить повышение качества, витаминизацию готовых блюд и сбалансированность школьных рационов;

4. Развитие оптово-розничного рынка
Основу оптово-розничной торговли должны составить организации перерабатывающих отраслей промышленности.

Необходимо способствовать созданию производственно-торговых объединений, представляющих собой форму совместной деятельности сельхозпроизводителей, оптовых предприятий и предприятий розничной торговли.

Необходимо обеспечить первоочередное выделение нежилых муниципальных помещений предприятиям агропромышленного комплекса для организации фирменной торговли с обязательным условием использования 80% торговых площадей под реализацию продукции собственного производства и товаров местной промышленности.
5. Поддержка и развитие малого предпринимательства в сфере потребительского рынка 

Деятельность малого предпринимательства играет главную роль в обеспечении населения района продуктами питания, товарами. В отраслевой структуре малого бизнеса 45% занимает торговля и общественное питание. 
Поэтому одной из основных задач администрация района считает поддержку и дальнейшее развитие малого предпринимательства на потребительском рынке района.
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В связи с изложенным основными направлениями развития малого предпринимательства в сфере потребительского рынка на период реализации программных мероприятий являются:

1. Совершенствование нормативно-правовой базы, регулирующей предпринимательскую деятельность и самоорганизацию малого предпринимательства:

1.1. Разработка официальных документов по упорядочению мелкорозничной торговли на основе мониторинга развития предпринимательской инициативы и проблем.

1.2. Подготовка предложений и рекомендаций на предмет эффективного применения действующих нормативных документов, регулирующих предпринимательскую деятельность в части налогообложения.

2. Создание условий для доступа субъектов малого предпринимательства к выполнению муниципального заказа - проведение тендерных торгов по размещению муниципального заказа для обеспечения бюджетных учреждений.

3. Проведение ярмарок инвестиций с участием субъектов малого предпринимательства.

4. Осуществление мероприятий по созданию положительного имиджа МП и повышению уровня знаний населения о малом предпринимательстве через средства массовой информации, что будет способствовать вовлечению в сферу малого предпринимательства дополнительных рабочих рук.

5.Развитие кредитно-финансовых механизмов и имущественная поддержка субъектов малого предпринимательства.

6. Информационная поддержка малых предприятий по всем возможным направлениям развития потребительского рынка района посредством:

- создания и ведения реестра объектов потребительского рынка;

- проведения совещаний с представителями малого бизнеса по вопросам состояния и развития потребительского рынка города;

-статистическое и аналитическое обеспечение малого предпринимательства;

- осуществление мониторинга выпуска и реализации продукции МП на местном потребительском рынке.

- организация семинаров по вопросам потребительского рынка.
7. Финансовая поддержка виде возмещения затрат субъектам предпринимательства по открытию торговых точек в отдаленных и труднодоступных местностях.
6. Социальная политика администрации района в сфере потребительского рынка.
- Развитие и совершенствование материально-технической базы торговой сети района, что будет способствовать повышению уровня обслуживания населения.

- Внедрение на потребительский рынок района современных технологий и методов организации торговли - открытие 4 магазинов самообслуживания.

- Дальнейшее развитие и совершенствование продаж непродовольственных товаров по системе потребительского кредитования: 2012 г. - 35, 2013 г. - 17 магазинов.

- Внедрение и развитие на местном потребительском рынке программы дисконтных карт ("Карточка постоянного клиента", "Накопительная дисконтная карта", "Единая дисконтная карта, действительная в торговых объектах, принадлежащих различным торговым структурам" и т.д.): 2012 г. - 1 магазин, 2013 г. - 1.

- Расширение спектра дополнительных услуг, предлагаемых населению:

- столы заказов,

- доставка товаров на дом,

- организация стоянок автотранспорта покупателей,

- открытие точек общественного питания в магазинах района,

- открытие в предприятиях торговли пунктов по приему платежей за пользование услугами сотовой связи.

- Организация работы в продовольственных магазинах района мини-цехов по производству салатов, продуктов питания высокой готовности к употреблению, мини-цехов хлебопечения.

- Приоритетное развитие и сохранение профиля предприятий социально гарантированного уровня обслуживания населения, реализующих товары и услуги повседневного спроса.

- Развитие системы социального, в том числе школьного питания.

- Организация проведения розничных сезонных ярмарок-распродаж. 
- Защита прав потребителей, обеспечение качества и безопасности товаров и услуг, реализуемых на потребительском рынке района.

7. Кадровое обеспечение предприятий торговли и общественного питания

Качество торгового обслуживания населения района во многом определяется человеческим фактором. Профессионализм, высокая культура, умение применять современные торговые технологии - залог успеха любого предприятия.

В целях формирования на предприятиях торговли и общественного питания кадрового состава, обладающего современными знаниями, опытом торговой деятельности, высокой культурой необходимо:

- продолжить работу по подготовке и переподготовке кадров торговли и общественного питания на базе отраслевых высших, средних специальных и других учебных заведений, региональных центров;

- организовать обучение предпринимательского корпуса по вопросам потребительского законодательства, экономической реформы в отрасли, развития конкуренции;

- организовать проведение семинаров, совещаний с руководителями предприятий отрасли и предпринимателями по вопросам совершенствования торговой деятельности и улучшения торгового обслуживания населения;

- представлять лучших работников отрасли к поощрению мэра района;

- проведение конкурсов на лучшее предприятие торговли и общественного питания района;

- формирование и популяризация через СМИ положительного имиджа предпринимателя, работников торговли и общественного питания.

- осуществлять инвестиционные программы с учетом современного состояния потребительского рынка муниципального образования, а также внедрения в повседневную практику новейших торговых технологий, передовых форм и методов обслуживания покупателей;

- способствовать привлечению частных инвестиций сетевых операторов торговой отрасли в разработку и продвижение на местный потребительский рынок собственных торговых марок продукции местных товаропроизводителей;

- предоставление преимущественного права выделения земельного участка под строительство узкоспециализированных предприятий общественного питания.

8. Финансирование и ожидаемые конечные результаты реализации Программы.

Общий объем финансирования Программы из бюджета МО «Боханский район» составит – 219 тыс. руб. в том числе:

2014 год – 73 тыс. руб., 

2015 год – 73 тыс. руб.,  
2016 год - 73 тыс. руб.
В результате выполнения основных мероприятий, предусмотренных Программой, (приложение №1) на конец 2016года предполагается достичь следующего уровня основных показателей развития торговли и общественного питания:

1. Увеличение объемных показателей работы предприятий торговли и общественного питания района к 2016 году:

- общий объем розничного товарооборота (через все каналы реализации) до 1020 млн. руб.,

в том числе:

- объем товарооборота розничной торговли - 990,4 млн. руб.,

- объем оборота предприятий общественного питания – 29,6 млн. руб.

- объем продаж в расчете на одного жителя района к концу прогнозируемого периода до 40,4 тыс. руб. в год.

2. Увеличение доли организованного рынка в формировании оборота розничной торговли в 2016 году до 10%.

3. За счет привлечения 29 млн. руб. инвестиционных ресурсов из негосударственных источников (частный капитал, средства предприятий, инвесторов и др.) в развитие инфраструктуры, реконструкцию и строительство предприятий потребительского рынка и услуг в 2014 - 2016 г. г. будет:

- введено в строй 18 новых магазина и 2 предприятий общественного питания,

- создано 49 дополнительных рабочих места.

4. Рост качественных показателей работы отрасли:

- Эффективность использования торговых площадей составит 102,1 тыс. руб. на 1 кв. м торговой площади.

- Производительность труда – 1085 тыс. руб. товарооборота  на 1 работающего в сфере торговли.

5. Развитие сети социально ориентированных магазинов, работающих с использованием прогрессивных технологий продаж (на конец 2016 г.):

- работающие по методу самообслуживания - 5;

- магазины низких цен - 10;

- магазины, использующие потребительское кредитование -7;

- магазины, применяющие систему дисконтных карт - 3;

- продажа товаров по образцам - 4.

6. Создание единой информационной базы (реестра) объектов потребительского рынка и услуг района.

7. Увеличить долю субъектов малого предпринимательства в общем объеме товаров, работ, услуг, закупаемых для муниципальных нужд за счет бюджета района на конкурсной основе с 44,5% в 2014 г. до 51 % в 2016 г.

8. Обеспечение продовольственной безопасности местного потребительского рынка путем создания условия для развития внутренней торговли с преимущественной ориентацией на местного товаропроизводителя.
9. Доля налоговых поступлений в бюджеты всех уровней от субъектов потребительского рынка составит 30%.
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